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Marknadsforing
for
kulturarbetare

Paraskevi Karazissi
Samordnare och Idrare

Jannis Politidis
Kursansvarig och larare

Kursen hjdlper deltagare pd att bli b&ttre pd
att synas och f& fler uppdrag.

P& bara 20 dagar ger vi deltagaren
kunskap att marknadsféra sig pd ett
professionellt satt.




Marknadstoring tor
kulturarbetare

Alma folkhdgskola erbjuder en
arbetsmarknadsutbildning i marknadsforing for
kulturarbetare.

Mdalgruppen for denna utbildning &r etablerade
kulturarbetare som ar arbetssdkande samt inskrivna hos
Arbetstormedlingen Kultur Media.

Distansutbildningen &r liveséind och innehdller bdde
forelGsningar och gruppakiiviteter.
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MODUL 1 e
MARKNADSFORING GRUND FOR KULTURARBETARE

(Distans) - 6 dagar ™ ’?\

‘.‘1
’U*

Utbildningen utgadr frdn deltagarnas forkunskaper och behov. Tillsammans ser vi till att
deltagaren utvecklar en marknadsplan med en strategisk marknadsforingsstrategi och
kommunikationsplan.

Livesand distansutbildning med foreldsningar och gruppaktiviteter. Teori | kombination
med praktiska dvningar.



Kursinnehall

= Individuella samtal /kartldggning
= SWOT Analys

= Storyboard

Personlig presentation och
vanliga intervjufragor

Frilansrollen, uppdragstagarrollen
—Vad ar din affarsidé

— Vilka tjnster erbjuder du?

— Vilka ar dina kunder/uppdragsgivare?
— Vilken &r din malgrupp

— Prissaftning av dina tjanster

Vardering av uppdrag
— Uppfdlining och vard av kundrelationer
— Marknadsplan

Marknadsforing



Modul 2
DIGITAL MARKNADSFORING FOR KULTURARBETAREDIGITAL

(Distans)- 11 dagar® % \'

= Livesdnd distansutbildning med
foreldsningar och gruppaktiviteter.

Teori i kombination med praktiska évningar.

= Utbildningen utgadr frén deltagarnas
forkunskaper och behov.

= Deltagare kommer att Idra sig hur man
skapar en grafisk profil som starker deras
individuella varumarke.

Deltagaren Iar sig hur man skapar
marknadsféringsmaterial, showreel och
hemsida.

Deltagaren Iar sig hur man skapar inldgg i
sociala medier facebook, instagram Linkedin
och hur man |Gser av inldggens statistik.



Kursinnehall

= ArbetaiPhotoshop (grunderna, paletter och funktioner, lager,
upplésning, filformat, fargldge, retusch av bilder m.m.)

= Arbetai Canva (skapa banner, reklam, grafik for webb och sociala .
medier samt presentationer och CV)
= Google Analytics och Google Adwords
(grunder aftt I&sa av statistik och att annonsera p& Google med ’ ‘
<7 6 .|

Adwords)
= Bygga varumarke i sociala medier

= Arbetai Canva (grundernag, paletter och funktioner, redigering av
filmklipp, import av fiimer/bilder/ljud, effekter, skapa fardig fiimfil, m.m.)

= Arbetai WordPress (skapa en hemsida i WordPress)

= Strateqi, kreativitet och planering
(Vi gdrigenom de olika metoderna fér att f& synlighet i sociala medier
och fordjupar oss i nyttan med att forstd potentiella kunders behov)
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L Ml(FYSISK TRAFF | LOKAL) - 3 dagar,
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Utbildningen genomfors fysiskt p& plats i Stockholm med férelésningar och gruppaktiviteter.
Teori i kombination med praktiska dvningar.

Deltagaren fér tréning i att p& ndgra f& minuter kunna presentera sig sjalv och sitt konstnérskap
for en potentiell arbetsgivare/uppdragsgivare.



ForelGsning om presentationsteknik, sprdk och
kroppssprdk

Utbildningen ger deltagaren en marknadsmassig och
tilldmpbar kompetens i presentationsteknik for aft
kunna marknadsfora sig mot arbetsgivare inom
branschen. Genom konkreta dvningar hittar
deltagaren satt att forbereda och formulera sig infor ett
mote med en potentiell arbetsgivare/uppdragsgivare.

Deltagaren jobbar med att slutfora sin presentation
och far hjélp av lararen.

Deltagare kommer att presentera sig och sitt arbete for
hela klassen och sedan f& feedback.
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Deltagarna utfér éndringar pd sina presentationer efter
Aterkoppling av I&raren och presenterar p& nytt sina
presentationer.
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« Kursen ar ganska intensiv och krGver datorvana.
Du behdver dock inte kunna ndmnda program.

 Deltagaren far tillgdng till en Mac dator som skickas fill
ndrmaste utldmningsstallet.

« Deltagaren fér Inloggning fill Office 365, Teams samt
inloggning till wordpress och tillgdng fill Adobe alla
programvaror.




Intfresseanmalan

—
https://forms.office.com/e/fpwrkQVzMK



https://forms.office.com/e/fpwrKQVzMK

Kontakt

Samordnare och larare
Paraskevi Karazissi
072-158 41 30

paraskevi.karazissi@almauppdrag.se

Kursansvarig och Larare

Jannis Politidis
070-727 22 42
Jannis.politidis@almafolkhogskola.se



mailto:paraskevi.karazissi@almauppdrag.se
mailto:Jannis.politidis@almafolkhogskola.se

Arbetsmarknadsutbildning

Arbetstormedlingen Kultur Media

ARBETSFORMEDLINGEN

0 SWEDISH PUBLIC EMPLOYMENT SERVICE



« Kan hjdlpa dig att bredda din kompetens
. _ som efterfrdgas av arbetsgivare, vilket
arbetsmarknadsutbildning férbattrar dina chanser att f& jobb

Varfor en




« Endast for sbkande inskrivna pd
Arbetstormedlingen Kultur Media

« Vivager samman dina tidigare erfarenheter,
dina mojligheter att f& jobb, hur behoven
pd arbetsmarknaden ser ut, din
inskrivningstid samt den bed®mning som stdr
I din handlingsplan

« Om man ar anvisad till andra insatser (som
tex. Rusta och matcha), vad gdller dé2

« Egenféretagare. Du kan inte ha ndgot
akfivitet i eget féretag under utbildning dd
du kan bli aterbetalningsskyldig till
FOrsakringskassan

« Alla far ett besked




« Ansokningsperioden stdnger nu pd séndag
kl. 23.59

ANsokan

« Ansdkan ar bindande. Efter anmdalan gor vi
en arbetsmarknadspolitisk beddmning och
om du tackar nej till insatsen d& kan det
pdverka din a-kassa eller annan ersattning




Ersattning

Akfivitetsstod

ForsAkringskassan som berdknar och betalar
ut aktivitetsstdd. Viinformerar
Forsakringskassan ndr vi beslutar om ett
program

Aktivitetsstod betalas ut i efterskott varje
mdnad. Du mdste anséka om din erséttning
hos Forsakringskassan senast den 7:e for aftt
f& ersGttningen utbetald den 26:e i samma
manad

Vid inkomstforsakring, kontakta din a-kassa
och kolla om den foljer med i motsvarande
ersattning fran Forsakringskassan



Viktig Info

Skicka in din aktivitetsrapport senast den
14:e varje mdanad. Sékintervallen justeras
under utbildningen

Rapportera frédnvaro via
Arbetsformedlingens hemsida samt
utbildningsanordnare ndr du gér utbildning

Ring Arbetstormedlingen Kultur Media
veckan efter utbildningen den dagen som
stér i din planering

0771 -416416 (€] inskriven, sag "Kultur Media” vid
talsvaret)

kultur-media@arbetsformedlingen.se


mailto:kultur-media@arbetsformedlingen.se
mailto:kultur-media@arbetsformedlingen.se
mailto:kultur-media@arbetsformedlingen.se
mailto:kultur-media@arbetsformedlingen.se

Det hir fotot av Okand forfattare licensieras enligt CC BY-ND
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