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Livesand distansutbildning i virtuellt klassrum med féreldsningar och gruppaktiviteter. Teori i
kombination med praktiska évningar. Utbildning som ger deltagaren kunskaper om effektiv
marknadsplan, -strategi och - kommunikationsplan.

Utbildningen utgdr frén deltagarnas férkunskaper och behov. Tillsammans ser vi till att deltagaren
utvecklar en professionell marknadsplan med en strategisk marknadsforings-strategi och

kommunikationsplan.

INNEHALL

Frilansroll, uppdragsrollen

Affarsidé

USP (Unic Selling Point)

TjGnster

Vilka ér kunderna/uppdragsgivarna?
Vem/vilka ska jag sdlja tille

Var finns kunderna geografiskte

Hur hitta kunderna?

Hur ska marknadsforing ske?

Hur kommer det egna arbetet att se ut eller
mdste jag anlita andra?

Vilka &r mina kompetenser?e

Vilken utbildning har jag?e

Varfér de ska anlita just mig?

Vilka é&r mina konkurrenter?
PrisséGttning/vardering av uppdraget?
Affarsmannaskap och férsalining
Handlingsplan

Marknadsféring och
marknadskommunikation

Exempel pa arbetsgang for att géra en
marknadsplan:

. Fundera sjalv

. Gor omvarldsanalys

. Definiera malgrupp

. Vad ar ditt erbjudande

. Formulera mall

. Utforma strategier

. F&lj upp och justera Vi genomfér kontinuerliga
féreldsningar i grundldggande marknadsforing.
Deltagaren kommer att arbete i grupp eller
enskilt och hjdlpas &t med att skapa en
affarsplan ddr de far beskriva sin affdrsidé och
sina tjéinster samt svara pd frGgorna ovan.

De f&r mojlighet att diskutera sina planer

med andra gruppdeltagare samtidigt som
|&rare hela tiden ar tillganglig for hjdlp och
kontinuerlig feedback.

NO~ O ~NOWN —

Forkunskaper
Grundldggande datakunskaper.

ARBETSFORMEDLINGEN

SWEDISH PUBLIC EMPLOYMENT SERVICE
En utbildningsinsats i distansform fran Alma folkhégskola Uppdrag AB pd uppdrag av Arbetsférmedlingen.
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Livesand distansutbildning i virtuellt klassrum med féreldsningar och gruppaktiviteter. Teori i
kombination med praktiska édvningar. Utbildning som ger deltagaren kunskaper om effektiv
marknadsplan, -strategi och — kommunikationsplan.

Utbildningen utgdr frén deltagarnas férkunskaper och behov. Tillsammans ser vi till att deltagaren
utvecklar en professionell marknadsplan med en strategisk marknadsforings-strategi och
kommunikationsplan.

Deltagare kommer att utveckla en grafisk profil som starker deras individuella varumarke

och blir ett verktyg for att nd ut till sina kunder och aktuell marknad. Deltagaren utvecklar sin
forstdelse for och 1ér sig vardesatta sin kompetens och sina férmdagor i relation till marknaden och
arbetsgivarnas behov. Deltagaren |ar sig anvé@nda olika verktyg for marknadsféring och olika
marknadsféringskanaler. Under kursen skapar deltagaren en effektiv marknadsplan utifrén sina
behov.

202370029

ARBETA | PHOTOSHOP/GRIP e Skapa grafik fér hemsida, banner,
e Grdnssnittet i Photoshop animeringar
e Verktyg och paletter » Skapar grafik fér Facebook och Instagram
* Uppldsning, filformat, fargldge och spara for inldgg
webb e Skapa video fér mobilvideo, Facebook
e Beskdra bilder video, Youtube video, videocollage, Tik tok
* rildgga bilder féor webb video
e Retuschera bilder for att de ska se braut pd ¢ Skapa talande presentationer
natet
* Bildkollage, Ibgga inop flera bilder ARBETA MED IMOVIE
« Roliga och kreativa webbilderHandlingsplan ~ *  GrundernaiiMovie ‘
«  Marknadsféring och * Hurimportera in olika ﬁIr:ner och bilder
marknadskommunikation * Hurldggain bild i bild sa att det ser ut att
man Zoomar i en bild
ARBETA | CANVAS e Hurlagga effekter p& 6vergdngen frén en
* Installation av Canvas film till en annan
e Grundernai Canvas e Hurlédgga ljudeffekter
* Hur kan du skapa en grupp (genom att e ur dndra hastigheten i filmen s& att den gaér
skicka inbjuda till de personer du jobbar snabbare eller lAngsammare
med) e Hurladgga texteri fiimer
*  Anvdanda mallar e Hurimportera ljudfiler och musik
o Skriva text . . .
* Skapa marknadsféringsmaterial, logotyp, GOOGLE (SOKMQTOROP“MFR'NG)
visitkort, trycksaker, affischer, reklam (t-shirt, ~ *  ©Grunderna i sdkmotoroptimering

mugg, flyers med mera) e Skapa unika och relevanta titlar for sidorna



* Anvdnd metataggen “description”
e Forbatira webbplatsens struktur

PUBLICERINGSSYSTEM OCH CMS MED

WORDPRESS

¢ Kommaigdng med Word Press

Grénssnittet i backend

Skapa en anvéndare

Skapa inlégg och sidor

Arbeta med text

Skapa lankar och infoga bilder

Installera tilldgg

Skapa slider, fotogalleri och portfolio

L&gga fill kategorier och etiketter

Publicera inldgg

Tillédmpa teman pd sidor

Lagga in film frén Youtube och skapa

Youtubekanal

e L&gga upp ljudfiler pd olika plattformar sé
som p& Amazon, iTunes med mera

* Laggain Widgets

e Skapa anpassade menyer

* Sékmotoroptimering

GOOGLE ANALYTICS OCH ADWORDS

e Grunder att I&sa av statistik

e Grunder att annonsera p& Google med
Adword

BYGGA VARUMARKE | SOCIALA MEDIER

* Sociala medier idag — hur anvénds de fér
att f& afféren att véxa?e

* Attt arbeta strategiskt med varumarken i
sociala medier

e Aft taktiskt anvénda innehdll och kanaler for
att uppnd engagemang

* Syftesdriven marknadsféring —
existensberattigande som grund fér sociala
medier

» Beteenden/mdlgrupp — hur anvénder
mdanniskor sociala medier och hur ska vi

* anvdnda dessa beteenden?

e Innehdll - content marketing ér mer é&n att
berdtta om vad. Hur arbetar man i teman,
koncept och formate

* Kanaler — Hur ser kanalerna ut idag?
Multifunktionalitet och tidsaspekter

* Grundldggande insikter i hur man skriver en
social mediestrategi

e Aft satta mal och syfte med sin sociala
mediendrvaro

e Aft arbeta med influensers och experter

» Grundldggande matning; statistik pd
besdkare

STRATEGI, KREATIVITET OCH PLANERING

Vi gdrigenom de olika metoderna for att f&
synlighet i sociala medier och foérdjupar oss i
nyttan med att férsté potentiella kunders behov

och kundresa. Deltagaren 18r sig utveckla egen

strateqi for sociala medier, researcharbetet

bakom och tar del av olika kreativa metoder
for att generera idéer till innehdill. Deltagaren
fér ocksd skapa egen innehdlisplan och ta del
av olika verktyg som hjélp fér arbetet.

o Forstd olika satt att né réckvidd i sociala
medier — betald, organisk och fortjdnad
réckvidd

e Forstd din malgrupps behov och kundresa

F& en forstéelse for vad som engagerar dina

malgrupper

* Research och brainstorming for att skapa
idéer om &d&mnen och innehdll

* Ta fram en sociala medier-strateqi

e Content Planering — 1&r dig planera ditt
innehdll som ska skapas och publiceras

» Verktyg - f& en forstdelse for viktiga verktyg
ndr du skapar innehdill

« Ovning: Skapa en egen innehdlisplan

FACEBOOK, INSTAGRAM, LINKEDIN

Vi fordjupar oss i Facebook, Instagram, Linkedin

och hur deltagaren kan nd bred organisk

rackvidd.

Deltagaren far en god forstdelse for logiken

bakom algoritmerna och vilkken mix av innehall

som bor publicera. Deltagaren |&r sig att de

viktigaste funktionerna ér bade kanalerna och

stottande program.

De 18r sig ocksd hur de bor interagera med

kunder och anv@ndare som kommenterar ditt

innehdll samt vilka nyckeltal som ska méatas och

analyseras.

» Algoritmer — forst& logiken i algoritmerna

e Verktyg for skapande av grafiskt innehdll

e Innehdlisplanering: framtagning av format
och ldngd och text

* Vad ar skillnaden mellan olika sociala
medier

* Vilket innehdll, format och Idngd kan du
publicera i respektive sociala medier

e De viktigaste funktionerna vid publicering

» Publiceringsfrekvenser och hur man far sin
féljarskara att véxa

e Community Management — hur man bor
interagera med sina foljare p& effektivast
saft

e Externa publiceringsverktyg — verktyg som
du kan koppla samman med Facebook och
Instagram

e Hur man finner och analyserar relevanta
nyckeltal

« Ovning: skapa sociala medieinlagg utifrdn
dina nya kunskaper

e Timing- Vilkken dag/tid ér det bdast aft
annonsera/publicera s& att jag ndr flera
besdkare



Lektioner i Social Media Marketing ger deltagaren kunskapen som krévs for att arbeta strategiskt
och operativt med sociala kanaler. Deltagaren I1&r sig konkreta verktyg for att dka sin réckvidd
och engagemang samt skapa konverteringar via bdde annonsering och organisk spridning. Vi
l&nkar frdn WordPress till andra sociala medier, till exempel till en hemsida skapad i Facebook,
Instagram, Twitter eller Linkedin. Vi lér oss att ldgga video pé& Youtube och sedan visa video pd
WordPress frdn Youtube. Canvas dr visuell kommunikation och samarbete dr eft viktigt verktyg
for Idrande. Deltagaren kan vdlja frdin ett bibliotek med resurser, allt frdn lektionsplaneringar till
rapporter och affischer. Skapa engagemang med Gifs, videor, animationer och musik.

Canvas kan ocksd ses som en larplattform i kombination med exempelvis Zoom eller Teams.
Lararen ldgger upp och delar uppgifter med deltagare. Deltagare kan dela arbete som
inldmningsuppgifter och Idraren ger direkt feedback och kan n& och motivera elever feedback
i realtid. Hjdlper deltagarna att bygga upp viktiga fardigheter. Forkunskaper: Grundldggande
datakunskaper. Deltagaren behdver ha god formdga att arbeta med olika program (dock inte
nédvandigtvis grafiska program) i Windows- eller Macintoshmiljé. Deltagaren behdver behdarska
grundladggande filhantering for att skapa mappar, att spara och éppna filer och kunna orientera
sig i Utforskaren/Filhanteraren.

Forkunskaper
Grundldggande datakunskaper.
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En utbildningsinsats i distansform fran Alma folkhégskola Uppdrag AB pa uppdrag av Arbetsférmedlingen.
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Utbildningen genomfors fysiskt pd plats i Stockholm med foéreldsningar och gruppaktiviteter. Teori i
kombination med praktiska évningar.

Deltagaren far traning i att p& ndgra f& minuter kunna presentera sig sjalv och sitt konstndrskap for
en presumtiv arbetsgivare.

Utbildningen ger deltagaren en marknadsmdssig och filldmpbar kompetens i presentationsteknik
for att kunna marknadsféra sig mot arbetsgivare inom branschen. Genom konkreta dvningar hittar
deltagaren satt att férbereda och formulera sig infér ett méte med en presumtiv arbetsgivare.

Forelésning om presentationsteknik, sprdk och och fér hjdlp av Idraren. Deltagare kommer att

kroppssprak kan innehdlla: presentera sig for hela klassen och sedan f&

* Hur férbereder jag mig infér en presentation  feedback om vad som kunde goéras battre och

* Vem ska jag prata med vad man borde tdnka pd. Deltagarna Idr sig att

e Hurldng fid har jag p& mig presentera sig sjalva samt att ge och ta emot

* Hur anpassar jag min presentation for olika feedback. Deltagarna utfér dndringar pd sina
uppdrag presentationer efter dterkoppling av lararen

* Hurjag férbereder en presentation om och presenterar p& nytt sina presentationer.

mig ddr jag presenterar mig sjalv, mina

kompetenser, egenskaper, och fardigheter Forkunskaper

Vilka &r mina styrkor Grundléggande datakunskaper.
Vad kan jag erbjuda for tjanster

Vilka &r mina mal kortsiktiga och I&ngsiktiga

Vad vill jag och varfoér vill jag dete

Hur jag skapar en presentation med

portfolio i Canvas fér aft visa mina

arbetsprover

Deltagaren jobbar med Canvas fér att skapa
presentation av arbetsproveri form av bild, ljud,
video, filmer och s& vidare) for att skapa sin
presentation med portfolio av sina arbetsprover

ARBETSFORMEDLINGEN

SWEDISH PUBLIC EMPLOYMENT SERVICE
En utbildningsinsats i distansform fran Alma folkhégskola Uppdrag AB pd uppdrag av Arbetsférmedlingen.



